Undervisningsbeskrivelse

Stamoplysninger til brug ved prover til gymnasiale uddannelser
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MINISTERIET FOR
BORN OG
UNDERVISNING
KVALITETS- OG
TILSYNSSTYRELSEN

Termin Juni 2025
Institution SCU
Uddannelse Hhx

Fag og niveau Afsetning A

Larer(e)

Line Dalby

Hold

HH1D

Oversigt over gennemfarte undervisningsforlgb

Titel 1

Interne forhold (GF)

Titel 2

Eksterne forhold (GF)

Titel 3

Konkurrence- og brancheforhold

Titel 4

Kobsadferd B2C og B2B

Titel 5

Segmentering pa B2C markedet

Titel 6

Strategi

Side 1 af 8
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Titel 1

Interne forhold (GF)

Indhold

Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog 1 Afsetning, iBog, Systime
2024

Kapitel 2
Supplerende stof:

Artikler
Hjemmesider

Omfang

8 moduler af 60 min

Sarlige fokuspunkter

Virtksomhedskarakteristik

Konkurrencedygtighed

Kernekompetence og konkurrencemaessig fordel
Forretningsmodeller (gennemgaet i Virksomhedsokonomi)
Veardikaeder

SW-opstilling

Vasentligste arbejds-
former

Klasseundervisning/ skriftligt arbejde/prasentationer, individuelt- og
gruppearbejde

Side 2 af 8
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Titel 2

Eksterne forhold (GF)

Indhold

Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsatning, iBog, Sy-
stime 2024

Kapitel 2

Supplerende stof:
Artikler
Hjemmesider
Euromonitor
Danmarks statitisk

Omfang

9 moduler af 60 min

Sarlige fokuspunkter

Omverdensmodellen
PESTEL
OT-opstilling

Vasentligste arbejdsfor-
mer

Klasseundervisning/skriftligt arbejde i gruppet/patrarbejde

Side 3 af 8
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Titel 3

) | ITETCS
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Konkurrence- og brancheforhold TILSYNSST

Indhold

Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime
2024

Kapitel 4 + 5

Supplerende stof:
Artikler
Hjemmesider
Casemateriale

Omfang

15 moduler af 60 min

Sarlige fokuspunkter

Konkurrenceforhold:
Markedsbeskrivelse
Konkurrentidentifikation
Markedsandele

Praference, konkurrenceformer
Konkurrencemassige positioner

Konkurrentanalyse

Brancheforhold
e Branchekarakteristik, definition af branche
e Brancheanalyse, Porters 5 forces

e Styrkeforhold

Vasentligste arbejds-
former

Klasseundervisning/skriftligt arbejde og aflevering/pararbejde- samt
gruppearbejde

Side 4 af 8
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Titel 4

Kobsadfzerd pa B2C markedet og B2B markedet

Indhold

Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog 1 Afsztning, iBog, Systime
2024

Kapitel 6 + 7

Supplerende stof:
Artikler
Hjemmesider
Euromonitor

Omfang

16 moduler af 60 min

Sarlige fokuspunkter

SOR-modellen:

Behovspyramider, kebemotiver, beslutningsprocessen, kebstyper, kobsad-
terdstyper, keberoller

Radighedsbelob

Referencegrupper

Opinionsleder

Delmarkeder pa producentmarkedet

Kobstyper og beslutningsproces: Buy-Grid modellen
Valgkriterier

Kobscenteret

Vasentligste arbejds-
former

Klasseundervisning/pararbejde/Casearbejde
Indgik desuden i SO1-projektrapport + fremlaggelse

Side 5 af 8
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Titel 5

Segmentering og positionering

Indhold

Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime
2024

Kapitel 11
Supplerende stof:

Artikler
Hjemmesider

Omfang

7 moduler af 60 min

Sarlige fokuspunkter

Segmenteringsprocessen

Segmenteringskriterier

Livsstilsmodellerne Conzoom og Gallup Kompas
Malgruppevalg

Positionering

Vasentligste arbejdsfor-
mer

Klasseundervisning/gruppearbejde

Side 6 af 8
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Titel 6

Strategi

Indhold

Kernestof:
M. Bregendahl m.fl.: Marketing — en grundbog i Afsztning, iBog, Systime
2024

Kapitel 8 og kapitel 10.1

Supplerende stof:
Artikler
Hjemmesider
Casemateriale

Omfang

10 moduler af 60 min

Sarlige fokuspunkter

SWOT og TOWS
Virksomhedens idé

Konkurrencestartegier, Porters Generiske strategier

Vakststrategier:
e Intensiveringsstrategier (Ansoff)
e Integrationsstrategier
e Diversifikationsstrategier
e Strategisk alliance

Vasentligste arbejdsfor-
mer

Klasseundervisning/skriftligt arbejde /pararbejde- samt gruppearbejde

Side 7 af 8
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Retur til forside

Side 8 af 8



